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La marca propia gana terreno y se equipara a la media
europea

La crisis obliga al consumidor espafiol a abrirse a nuevos formatos y a decantarse por la marca
blanca. La marca propia de los distribuidores ha ganado enteros en el ultimo afio en la cesta de
la compra. Segun un informe elaborado por TNS Worldpanel y Aecoc, la marca de distribucion,
un 28% mas barata que la del fabricante, supone el 32% del negocio de la alimentacién en
Espafia. Un afio antes representaba el 29%.

Segun el director general de la consultora en Espaia, Luis Simoes, las marcas blancas son
menos competitivas en precios que hace un afo, pues se han encarecido un punto por el alza
de las materias primas. TNS y Aecoc creen que sus ventas aumentardn y se equipararan a la
media europea, en torno al 40%. El factor precio ha cobrado mas importancia en las decisiones
de compra con el nuevo ciclo econdmico, de modo que el 58% de los consumidores busca
actualmente productos de oferta en sus compras, cuatro puntos mas que en 2007, y el 23%
afirma que el precio es lo mas importante en sus decisiones, tres puntos mas. Por tipos de
productos, se consume mas la marca del distribuidor en drogueria (40,2%), seguidos de
alimentacidén y bebidas (32%), en tanto que en los productos de drogueria tan sélo supone un
8,9% del total. En cuanto a la progresidn de los distintos formatos comerciales, los datos del
estudio indican que mientras que los hipermercados, supermercados y autoservicios se
mantienen estables, los de descuento aumentan su cuota de valor, pasado del 16,3% de 2007
al 17,3% este afio.
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